
KẾ SÁCH - LÀM GIÀU KHÔNG KHÓ
KẾ SÁCH - LÀM GIÀU KHÔNG KHÓ

http://mquiz.net/



                            Hoanggia Market Solution 

 
   

1

 
MỤC LỤC 

 
       PHẦN 1:  NHÓM KẾ SÁCH KHỞI SỰ KINH DOANH 
 

1. VỊT PHẢI BIẾT BƠI..................................................................................................................... 5 

2. BIẾN KHÔNG THÀNH CÓ ......................................................................................................... 9 

3. MƯỢN ĐÁ VÁ TRỜI ................................................................................................................. 12 

4. ĐÁNH RẮN ĐỘNG CỎ ............................................................................................................. 15 

5. NƯỚC ĐỤC DỄ BẮT CÁ........................................................................................................... 20 

6. MƯỢN GIÓ BẺ MĂNG.............................................................................................................. 24 

7. THUẬN TAY DẮT BÒ............................................................................................................... 28 

 
PHẦN 2: NHÓM KẾ SÁCH TƯ TƯỞNG KINH DOANH 
 
1. THAY XÀ ĐỔI CỘT................................................................................................................... 34 

2. MỘT TÊN HAI ĐÍCH................................................................................................................. 38 

3. ĐỔI GẠCH LẤY NGỌC............................................................................................................. 42 

4. THẮNG GIẶC PHẢI BẮT TƯỚNG .......................................................................................... 46 

5. TRÁNH MẠNH ĐÁNH YẾU..................................................................................................... 50 

6. LẤY NHÀN THẮNG MỆT ........................................................................................................ 54 

7. BE BỜ TÁT CÁ........................................................................................................................... 59 

8. HOA NỞ TRÊN CÂY ................................................................................................................. 64 

 

PHẦN 3: NHÓM KẾ SÁCH TÂM LÝ KINH DOANH 
 
1. MUỐN BẮT NÊN THẢ .............................................................................................................. 69 

2. BIẾN KHÁCH THÀNH CHỦ..................................................................................................... 74 

3. NGẦM VƯỢT TIỂU LỘ............................................................................................................. 79 

4. CHỈ DÂU TRÁCH HÒE ............................................................................................................. 84 

5. XA THƯƠNG GẦN THƯỜNG.................................................................................................. 88 

6. ƯƠM TRỒNG CẢM XÚC.......................................................................................................... 93 

 



                            Hoanggia Market Solution 

 
   

2

PHẦN 4 : NHÓM KẾ SÁCH NGHI BINH 
 

1. GIẢ NGÂY GIẢ NGÔ ................................................................................................................ 99 

2. GIẤU TRỜI QUA BIỂN ........................................................................................................... 103 

3. GIƯƠNG ĐÔNG KÍCH TÂY................................................................................................... 106 

4. KHÔNG THÀNH KẾ................................................................................................................ 110 

 

PHẦN 5: NHÓM KẾ SÁCH BẢO TOÀN KINH DOANH 
 

1. BÍ MẬT NỎ THẦN................................................................................................................... 116 

2. ĐỔI ÁO ĂN TIỆC..................................................................................................................... 121 

3. MƯỢN XÁC HOÀN HỒN ....................................................................................................... 125 

4. RÚT CỦI ĐÁY NỒI .................................................................................................................. 127 

5. BỎ MẬN GIỮ ĐÀO.................................................................................................................. 130 

6. VE SẦU THOÁT XÁC ............................................................................................................. 133 

7. ĐIỆU HỔ LY SƠN.................................................................................................................... 136 

8. KÊ CÂN KẾ .............................................................................................................................. 139 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



                            Hoanggia Market Solution 

 
   

3

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hệ thống các kế sách trong kinh doanh thực chất là  những nguyên tắc 
ứug xử  hợp lý đã được kiểm nghiệm qua thời gian của thực tế kinh doanh từ cổ 
chí kim trên toàn thế giới. Việc vận dụng hệ thống kế sách này sẽ giúp chúng ta 
đạt được thành quả chắc chắn và thường nhanh chóng hơn.  

 

Việc phân nhóm kế sách  trong hệ thống này chỉ có tính chất tương đối. 
Theo đó  các kế sách trong từng nhóm thể hiện  rằng chúng được sử dụng phổ 
biến nhất trong các tình huống thuộc nhóm. 

 

Việc vận dụng thành công các kế sách kinh doanh đòi hỏi sự linh hoạt 
trong các tình huống cụ thể của đời sống kinh doanh, trong từng hoàn cảnh cụ 
thể và đòi hỏi sự sáng tạo không ngừng.



 

 

 

 

 

 

 

 

PHẦN 1 - NHÓM KẾ SÁCH 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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KẾ 01: VỊT PHẢI BIẾT BƠI 
“Bất cứ ai muốn khởi lập một công cuộc kinh doanh hay muốn mở rộng phạm vi kinh 

doanh đều phải giải bài toán này” 

1. Câu chuyện xuất xứ 
Bản năng loài vịt sinh ra đã biết bơi. Chỉ cần xuống nước là vịt có thể bơi ngay được. Thế 

mà Vịt con Út Bông ở xóm Chài lại bản tính rụt rè sợ nước, không dám xuống hồ tập bơi. Nhìn anh 
chị trong đàn biết bơi Bông thích lắm. Nó thường đứng trên bờ nhìn xuống ao thèm thuồng nhưng 
nghĩ đến việc xuống nước bơi là lại thấy khiếp sợ. 

Bố mẹ Vịt Bông bèn bàn bạc tìm cách làm cho Vịt Bông tin vào khả năng bơi lội vốn có 
của loài, giúp Bông hòa vào cuộc sống của loài Vịt. Một buổi sáng như thường lệ, cả nhà Vịt tung 
tăng ra hồ để bơi lội và kiếm ăn. Lũ vịt con đã ào cả xuống hồ, chỉ còn vịt Bông vẫn đứng ở trên 
bờ. Thấy vậy, Vịt mẹ lại gần dỗ dành: “Út Bông ơi, trèo lên lưng mẹ đi, Mẹ sẽ cõng Út bơi với các 
anh chị của con, ngoài kia vui lắm con ạ”. Nghe lời, Vịt Bông chèo lên và bám chặt mẹ. Vịt Bông 
vui quá vì được mẹ chở đi quanh hồ, ngắm bao nhiêu cảnh đẹp, lại còn nghịch ngợm với chị em. 
Bỗng Vịt Bông giật mình, cảm thấy chân mình đang quờ quạng dưới nước, lớp lông cánh đã ướt 
sũng. Vịt Mẹ đã thừa lúc Vịt Bông không để ý, lặn sâu xuống nước, thả Vịt Bông ra khỏi lưng. Vịt 
Bông nhận ra thì đã không kịp, mẹ đã ở tít xa. Nó bắt đầu sợ và đạp chân cuống quýt, miệng la hét 
gọi mẹ. Nhưng bố mẹ cùng các anh chị không bơi lại mà chỉ động viên và thức tỉnh rằng nó đang 
bơi đấy và có làm sao đâu. Mải mê vừa quẫy đạp, vừa la hét, Vịt Bông chợt nhận ra mình vẫn đang 
nổi trên mặt nước, chẳng hề hấn gì. Bình tĩnh hơn một chút, nó chỉ quờ nhẹ đôi chân, thật kỳ lạ, nó 
đang nổi và bơi được những đoạn khá dài. Một lúc sau thì nó đã ở bên bố mẹ. Thế là vịt Bông nhút 
nhát đã biết bơi. Chẳng bao lâu sau, chú trở thành chú vịt con bơi giỏi nhất đàn trong đàn. 

2. Cốt lõi kế sách 
Khả năng bơi của loài vịt là một năng lực tự thân có tính quy luật gắn với loài vịt. Tuy 

nhiên vịt con vì không nhận ra, không tin vào được khả năng của mình nên đành trên bờ đứng nhìn 
cuộc sống của đồng loại. Vịt mẹ biết được nên đã giúp vịt con phát hiện ra mình để có cuộc sống 
tốt đẹp của loài. 

 Trong cuộc sống của mình, con người có vô số khả năng và nhu cầu có tính quy luật của 
loài đang tiềm ẩn và đang liên tục phát triển. Nếu chúng ta biết phát hiện, đánh thức những khả 
năng cũng như nhu cầu tốt đẹp của con người, của cuộc sống quanh ta chắc chắn sẽ tìm thấy những 
thành công bất ngờ. 

3. Ý nghĩa vận dụng trong kinh doanh: Phát hiện cơ hội kinh doanh  
Trong kinh doanh nếu biết phát hiện những nhu cầu tiềm ẩn có tính quy luật của con người 

và đáp ứng những nhu cầu đó chính là việc phát hiện và khai thác những cơ hội kinh doanh đích 
thực. Bất cứ ai muốn khởi lập một công cuộc kinh doanh hay muốn mở rộng phạm vi kinh doanh 
đều phải giải bài toán này. 
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Trong việc quản lý, sử dụng con người, nếu ta biết phát hiện những năng lực tiềm tàng của 
cán bộ, nhân viên trong tổ chức của mình, biết khơi dậy và tạo dựng niềm tin cho họ, hướng những 
năng lực đó của họ hòa chung nỗ lực của tổ chức mình, ta sẽ thành công mạnh mẽ. 

 

MỘT SỐ MINH HỌA VIỆC ÁP DỤNG THÀNH CÔNG KẾ SÁCH 

Bản thân những nhu cầu của con người là vô tận bởi vì con người luôn hướng đến cuộc 
sống ngày càng tốt đẹp hơn. Đối với mỗi con người, hai nhu cầu được coi là thiết yếu và bất biến 
là nhu cầu ăn và mặc. Iaccocca - một doanh nhân nổi tiếng thế giới kể lại rằng, khi biết con trai 
mình ao ước kinh doanh trong lĩnh vực xe ô tô, cha ông đã có lời khuyên rằng:” Vào thγi thΠnh 
con hãy kinh doanh ôtô, còn trong thγi buΫi kinh tΔ suy thoái thì con hãy kinh doanh thχc 
phͯm. Vì trong mΣi hoàn cͩnh, Łn là nhu cͭu bͫt biΔn cνa mέi ng̯γi”. Lời khuyên giản dị của 
người cha nhưng nó chứa đựng trong đó cả một triết lý kinh doanh. Đó là luôn luôn tìm đến và 
khai thác những nhu cầu tất yếu cốt lõi mang tính bản chất của con người. Người kinh doanh nắm 
bắt được quy luật đó thì không thể không thành công. 

1. Nước rửa rau quả  
Trong thời buổi kinh tế thị trường, Việt Nam mở cửa với thế giới và du nhập nhiều công 

nghệ sản xuất mới, trong đó có các loại phân bón, hóa chất dùng trong nông nghiệp. Tuy nhiên, hệ 
thống kiểm soát quy trình sử dụng các loại hóa chất này lại lỏng lẻo và đang bị thả nổi. Có những 
sản phẩm rau mới vừa được phun thuốc, chưa đủ số ngày quy định đã được đem đi tiêu thụ. Nguy 
cơ ô nhiễm thực phẩm ngày càng cao.  

Có một thanh niên Việt Nam đang làm việc cho một công ty nước ngoài trong một chuyến 
đi công tác nước ngoài đã được nghe kể và biết rằng ở Singapore cách đây một chục năm cũng phải 
đối mặt với vấn đề tương tự. Vào thời kỳ đó, để giải quyết tình trạng trên, người ta đã sản xuất ra 
một loại nước rửa hoa quả có khả năng phân hủy hóa chất trên bề mặt rau quả. Câu chuyện đó làm 
người thanh niên thức tỉnh và nhìn ra được một nhu cầu mới chắc chắn sẽ nảy sinh ra trong tương 
lai. Nhưng lúc đó ở thị trường Việt Nam chưa nảy sinh nhu cầu này. Tuy nhiên, tin tưởng vào phát 
hiện của mình, anh ta chắc chắn rằng thị trường Việt Nam sẽ xuất hiện nhu cầu này. Anh ta quyết 
định tìm mua công thức sản xuất của loại nước đặc biệt có khả năng loại bỏ những chất độc hại của 
rau quả, chuẩn bị cho sự ra đời của loại sản phẩm mới. 

Đúng như dự đoán, vào năm 2000, báo chí liên tục đưa tin về các vụ ngộ độc thực phẩm. 
Các nghiên cứu cho thấy nguyên nhân là do tỷ lệ thuốc trừ sâu và phân bón trong rau quả bán ra 
lớn hơn nhiều so với mức cho phép. Toàn xã hội lúc đó mới nảy sinh nhu cầu tiêu thụ rau sạch, 
thực phẩm sạch. Thời cơ đã đến, nước rửa rau quả Vegy được tung ra thị trường đáp ứng nhu cầu 
làm sạch rau quả tất yếu của các bà nội trợ và ngay lập tức giành được thắng lợi lớn. 

Trong thời gian đó, cũng có nhiều nhà kinh doanh đáp ứng nhu cầu của thị trường bằng 
cách trồng rau sạch nhưng việc trồng rau sạch phải mất một thời gian nhất định từ lúc canh tác đến 
lúc thu hoạch, hơn nữa rau sạch cũng chỉ cung cấp trong một phạm vi hẹp. Vì vậy Vegy vẫn là giải 
pháp được nhiều người tiêu dùng lựa chọn.  

Thành công của các sản phẩm sạch trên là do người kinh doanh đã nắm bắt được xu hướng 
tất yếu của nhu cầu thị trường, đồng thời quyết đoán đầu tư để chuẩn bị cho sự ra đời của các sản 
phẩm mới. 

2. Người Nhật với phát minh bột ngọt : 
Người dân Nhật Bản đã biết dùng các loại rong biển để giúp tăng thêm mùi vị của thức ăn 

từ cả ngàn năm về trước. Song mãi cho đến đầu thế kỷ thứ 20 (khoảng năm 1908-1910) các nhà 


